Okruhy k souborné zkousce z vedlejsi specializace 4KIM

Blok A

4ME501 Komunikace a multimédia

Zakladni principy designu: Kompozi¢ni prvky, jejich pisobeni a vyuzZiti v kompozicich

Zakladni principy designu: Kompozi¢ni pravidla, jejich vyuZziti k naplnéni zdaméru
komunikace

Psychologicky vyznam barev a jejich vhodné vyuZiti.
Funkce linii a kfivek v grafické a fotografické kompozici

Infografika a plakaty: obsah a design

4MES521 Digitalni fotografie v praxi

Kreativni expozice — jak vyjadrit iluzi prostoru
Kreativni expozice — jak vyjadfit iluzi pohybu
Kompozi¢ni pravidla pfi fotografovani.
Fotografovani: vyvazeni bilé

Hloubka ostrosti - velka / mala hloubka hloubka

4ME599 Multimedialni projekt

Postup pfipravy a tvorby multimedidlnich vystupt jako soucasti komunikacni sluzby,
kampané

Postup realizace multimédidlnich vystup( jako dorucovaného dila

Zadani a naplnovani cild prostfednictvim realizace multimedialnich vystupl jako
soucasti komunikace

Specifika fizeni projektd a tyma s tvaréimi multimedialnimi vystupy

Strategické a kreativni postupy pfi nastavovani obsahu multimedialniho vystupu



Blok B

4SA460 Prezentace informaci a rétorika

e Prezentace informaci a informacni etika
e Jazykovy projev a pisemné podklady

e Prezentace odborné prace (odborny poster, elektronicka prezentace apod) —
teoretické ukotveni

e Grafickd stranka v ramci prezentace odborné préace
e Nonverbalni komunikace
e Zakladni rétorické dovednosti nutné k Uspésné prezentaci — teoretické ukotveni

e Uméni sebeprezentace

4SA461 Média a sémiotika

e Znak a kdd z pohledu sémiotiky

e \yvoj médii od primarnich médii podle M. McLuhana. Jak jednotlivé typy médii
ovliviuji komunikaci?

e Sémioticka teorie Ch. S. Peirce.
e Strukturalismus a strukturalisticky vyklad. Monomytus ,,cesta hrdiny”.

e Modely masové komunikace (gatekeeping, ritudlovy model, propagacni model, nova
schémata, ...).

e Etické, spolecenské a psychologické problémy a rizika médii?

e Teorie medidlniho plsobeni (teorie nastolovani agendy, teorie medialni zavislosti,
kultivacni teorie, mainstreaming, framing a priming, sleeper effect, ...).



